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Derse giriş ve dersin genel tanıtımı 
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Medya Politikası Nedir? 
Neden gerekli ?

Sousa, H., Trappel, J., vd. 2018, Comparative Media Policy, Regulation and Governance in Europe: Unpacking the Policy, Itellect: UK
Freedman D., 2008, The Politics of Media Policy, Polity: UK
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Medya Sahipliği Politikaları
Adaklı, G. (2001) “Yayıncılık Alanında Mülkiyet ve Kontrol”, Medya Politikaları içinde. Ankara, İmge. S.145-204.
Mosco ve Fuchs, (2014), Marx Geri Döndü: Medya, Meta ve Sermaye Birikimi, Çev. Funda Başaran, Notabene, Ankara
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Medya içerik Politikaları 
P. Golding ve G. Murdock. “Kültür, İletişim ve Ekonomi Politik” Medya, Kültür, Siyaset içinde s. 59-97.
James Curan, 1997, Medya ve Demkrosi; Yeden Değer Biçme, Medya Kültür Siyaset, Der. S.İrvan, Ark, Ankara
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Kamu Yayıncılığı Hizmeti 
James Curan, 1997, Medya ve Demkrosi; Yeden Değer Biçme, Medya Kültür Siyaset, Der. S.İrvan, Ark, Ankara
Keane, (2010) Medya ve Demokrasi, Ayrıntı, İstanbul
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Yeni Medya Politikaları
Geray, H. 2017, İletişim ve Teknoloji: Uluslararası Birikim Düzeninde Yeni Medya Politikaları, Utopya, Ankara
Başaran, F, 2004, Enformasyon Toplumu Politikaları ve Gelişmekte Olan Ülkeler, İletişim Araştırmaları, 2(2):7-31
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1. HAFTA
Dijital Medya Politikaları
Dijital iletişim çağında içerik düzenlenmesi ve demokratik haklar

1. HAFTA

AB ve Medya Politikalarına Genel Bakış
Törenli, N, 2004, AB enformasyon Toplumu Projesi, Enformasyon Toplumu ve Küreselleşme Sürecinde Türkiye, Bilim ve Sanat, Ankar
Gencel Bek, 2003, AB’de İletişim Alanının Düzenlenmesi: Kültür Ağırlıklı Politikadan Ekonomi Merkezli Politikaya Doğru, AB ve Türkiye’de İletişim Politikaları, Ümit Yayıncılık, Ankara
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      AB Medya Politikaları ve Türkiye
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